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Vydavatelsky blok

« Jak funguje vydavatelstvi

e Ekonomické minimum

e Zakladni pravni normy



Ekonomika

 Ekonomika vydavatelstvi

 Ekonomika publikace



Ekonomika vydavatelstvi

Strategicke financovani
Financ¢ni, danove a manazerské
ucetnictvi

Cenotvorba

Marketing



Ekonomika vydavatelstvi

Naklady
* primeé

* neprimeé



Ekonomika vydavatelstvi

Primeé naklady:

* honorare

* vyroba

Neprimé naklady, tzv. rezie

* mzdy

° najemne

* telefon, internet, posStovné, cestovné
* propagace



propagace

8 %
ostatni provozni rezie
16 %
telefony, posta, cesty mzdové naklady
8 % 58 %

najem + energie
10 %

Obr.1. Rezie vydavatelstvi



honorare %
9 %

honorare fixni
7 %

polygrafické naklady
53 %

rezie
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Obr.2. Naklady vydavatelstvi



Ekonomika vydavatelstvi

Obrat a zisk

* Obrat — soucet trzeb v prodejnich cenach
(bez DPH)

o Zisk (popr. ztrata) — rozdil mezi trzbami
a naklady



Ekonomika publikace

Naklady

* Fixni — naklady, které musi
vydavatel vynalozit, aniz by byl
vytistén jediny vytisk

* Variabilni — ¢ast téchto nakladu
tvori v praxi naklady proporcionalni
— ty se méni s poctem vydanych
vytisku



Ekonomika publikace

Vyrobni cena s poctem vydanych vytisku
klesa

vyrobni cena = P + F/ pocet vytiskiu



Ekonomika publikace

Vyrobni cena a prodejni cena
Jak se rozdéli cena mezi subjekty

 distribuce (knihkupec) 40 %
* polygrafie 35 %
* vydavatel 15 %
* autori 10 %

Pro CR charakteristicky vysoky podil vyrobnich
nakladu na celkové cené.



Ekonomika publikace

Hledani optimalni ceny a
optimalniho nakladu — zavisi na
poctu Ctenaru, ochotnych koupit s1
danou knihu za danou cenu.



Ekonomika publikace

Rozhodovaci ulohy na existujici kapacité

Prikladem je optimalizace sortimentu
prodavanych vykonu.

Resi se jak zména objemu v sortimentu
ovlivni vysi nakladu, vynosu a zisku.

Metody CVP (Cost, Volume, Profit)



Ekonomika publikace

Bod zvratu (Break Point) — objem
prodanych vykonu, pri kterém dosazené
vynosy uhradi vynalozené naklady

Obecné plati, ze:
kde

x, Je objem prodeje, pi1 némz se dosahuje bodu zvratu, FN — uhrnna vyse
fixnich nakladu, ¢;— jednotkova cena, v,— variabilni proporcionalni
naklady vyvolané jednotkou vykonu
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Obr.3. Bod zvratu



Ekonomika publikace

Priklad

Zadani:

variabilni naklady ¢ini 200 K¢

prodejnost podle prizkumu trhu je pro naklad
2 000 — 3 000 ks pro jednotkovou cenu 500 K¢
fixni ndklady ¢ini 720 000 K¢

Ukolem je zjistit, kolik uéebnic je tfeba prodat, aby
vydavatel:

a) z vynosu z prodeje uhradil alespon vynalozen¢ naklady
(dosahl bodu zvratu),

b) dosahl zisku pred zdanénim alespon 120 000 K¢.
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Obr.4. Prod



