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Vydavatelsky blok

» Jak funguje vydavatelstvi

e Ekonomické minimum

e Zakladni pravni normy



Pamatujte si

Vydavatelstvi

neni
tiskarna!



Vydavatelsky svét

odhodlani + duslednost = duvéryhodnost



Vydavatelska Cinnost

* Vydavatelska Cinnost je proces, ktery ma
sva ekonomicka a legislativni pravidla.

 Jadro vydavatelskeho procesu 1ze definovat
jako tvorbu zisku prostrednictvim Sifeni
informaci formou hmotn¢ho nebo
digitalniho produktu.
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Obr.1. Schematicke znazornéni vydavatelského procesu



Soucasti vydavatelského prostredi
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Obr.2. Podil vydavatele na vzniku knihy




Z.akladni vydavatelské Cinnosti

AKkvizice rukopisu
Autorskopravni agenda
Redakcéni zpracovani

Vyroba knihy

Marketing a propagace titulu
Prodej
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AKkvizice

avani novych titulu
avani autoru
avani zahraniCnich titulu k prekladu

ed

avani novych namétu

1niclace autoru



Autorskopravni agenda

Uzavirani licen¢nich smluv
nakladatelskych

* S autorem,

* s ostatnimi subjekty, kter¢ se na vydani
knihy podileji a jejichz dilo spada pod
ochranu autorského zakona,

* s vydavatelstvimi.



Redak¢ni zpracovani

 jazykova redakce
 odborna redakce

* technicka redakce



Vyroba knihy

* Organizacni zajiSténi polygrafickych
praci
vybér vhodne tiskarny, dodani predtiskovych
predloh, vybér materialu,

* Financni zajiSténi polygrafickych praci
predkalkulace, dohodnou vyrobni cenu

« Uzavreni smlouvy



Marketing a propagace titulu

* Pred vydanim knihy
edini plan, informace o chystaném titulu
* Po vydani knihy

autogramiada, knizni veletrhy, recenze,
Inzerce



Prodej a distribuce

hledani odbytovych kanalu,
domlouvani rabatu,

fakturace prodeje,

sledovani a skladovani zasob,

zasilani povinnych vytisku knthovnam.



Organizace vydavatelského
procesu
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Obr. 3. Organizacni schéma komercniho vydavatelstvi



Vydavatelské profese

redaktor — jazykovy, odborny, technicky
grafik, typograf, sazec,

vyrobni referent

pracovnik odbytu

propagacni pracovnik

pracovnik autorskopravni agendy
pracovnik ekonomicke agendy
sekretarka

skladnik




Organizace vydavatelského
procesu pred vydanim knihy

* akwvizice rukopisu,
e posouzeni nametu,

 zarazeni do ediCniho planu a ptedloZeni edicni
rade,

« zavedeni do informacniho systému redakce,
 jednani o autorizaci,

 prace na rukopisu,

* koncepce obalky, typografie,

* definitivni stanoveni nakladu a doporucen¢ ceny,
 predani podkladu tiskarné.



V hlavni roli redaktor

Hlavnim ukolem je:

* Akwvizice titulu, vymysSleni a realizace
novych projektu.
* Redak¢ni priprava jednotlivych titulu.

Kazdy redaktor by mél byt soucasné
obchodnim manazerem.



Odpovédny redaktor

Kazda kniha by mé€la mit sveho
odpovédného redaktora, ktery je odpoveédny
za vlastni text, ale 1 za:

e uzavreni autorskopravnich smluv a smluv o
dilo,

* nalezitosti knihy,

* doprovodné¢ texty.



Organizace vydavatelského
procesu po vydani knihy

prijem titulu do skladu,

zavedeni do informacniho systemu,

propagace, distribuce, prodej,

oznameni agenture ISBN,

rozeslani povinnych vytisku (5 ks),

plnéni tzv. oznamovaci povinnost (18 knihoven),

rozesilani autorskych, lektorskych a recenznich
vytiskd.



Strategie vydavatelstvi

* Nepretrzite hledani, udrzovani a rozsSirovani
mista na trhu, tzv. knizni niky.

e Tvorba dlouhodobych programu, ktere
prinaseji stabilitu a zisk.



Vydavatelstvi VSCHT Praha

Produkce

» Tisténé publikace — skripta, knihy,
sborniky konferenci, odborné Casopisy

* Elektronické publikace



